
Estratégias SEO
para a Indústria

Farmacêutica
Como ranquear seu site de acordo com
a patologia que seu medicamento trata
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Introdução
Na era digital, a indústria farmacêutica enfrenta
novos desafios e oportunidades para se conectar
com médicos, pacientes e o público em geral. Com a 
crescente busca por informações de saúde online, é 
essencial que os fabricantes de medicamentos e 
tratamentos se destaquem nas pesquisas realizadas 
por potenciais consumidores e profissionais de saúde.

E como fazer isso? 

A resposta está no SEO (Search Engine Optimization), 
uma estratégia fundamental para melhorar a
visibilidade do seu site nos mecanismos de busca, 
como o Google.

A otimização de sites para palavras-chave relacionadas 
a patologias específicas é uma maneira eficaz de 
garantir que o seu medicamento seja encontrado por 
quem realmente precisa dele. Pacientes
frequentemente buscam na internet respostas para 
seus sintomas e opções de tratamento, enquanto 
médicos pesquisam novos estudos e soluções para 
seus pacientes. Se o seu site não aparecer nessas 
pesquisas, você está perdendo uma oportunidade 
valiosa de educar o mercado e posicionar seus 
produtos como soluções de confiança.

Este e-book foi criado para guiar gestores de marketing 
e comunicação na indústria farmacêutica sobre 
como ranquear melhor os seus sites, com foco nas
patologias que seus medicamentos tratam. Vamos 
explorar como a pesquisa de palavras-chave, a 
criação de conteúdo relevante, a otimização técnica e 
o respeito às regulamentações podem ajudar a 
colocar sua empresa à frente na competição digital.

Descubra como estratégias eficazes de SEO vão não 
só aumentar a visibilidade do seu site, mas também 
contribuir para a educação de pacientes e profissionais 
de saúde, criando uma presença digital robusta e 
alinhada às necessidades do setor farmacêutico.
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Importância do
SEO na Indústria
Farmacêutica

O SEO é crucial para a indústria farmacêutica porque aumenta a visibilidade online de medicamentos 
voltados para tratar patologias específicas. Quando os pacientes e profissionais de saúde buscam infor-
mações sobre doenças e tratamentos, eles confiam nos mecanismos de busca para encontrar fontes 
confiáveis. Um site otimizado permite que sua empresa apareça nos primeiros resultados, ampliando o 
alcance.

Benefícios do ranqueamento

• Para o público-alvo, melhora o acesso a tratamentos e informações sobre doenças.
• Para médicos, facilita a descoberta de novas terapias e produtos que podem ser prescritos. 
• Para pacientes, possibilita encontrar conteúdos educativos e confiáveis sobre os sintomas e as 

soluções disponíveis.

Além disso, o SEO contribui para o engajamento de usuários com conteúdo de saúde. Por meio de estraté-
gias como blog posts, FAQs e estudos de caso, é possível educar e fidelizar seu público, oferecendo 
respostas relevantes e de alta qualidade para suas pesquisas.

ESTRA
TÉG

IA
S  SEO

IN
D

Ú
STRIA

 FA
RM

A
C

ÊU
TIC

A



Pesquisa de
palavras-chave
específicas para
patologias

Para ranquear seu site de forma eficaz, é essencial fazer uma pesquisa de keywords (termo em inglês para 
“palavras-chave”, muito usado no marketing) orientadas às patologias que o medicamento trata. O 
primeiro passo é entender como o público busca por informações. Ferramentas como Google Keyword 
Planner, SEMrush e Ahrefs ajudam a identificar termos de busca relevantes e o volume de pesquisas.

Diferença entre palavras técnicas e leigas:

• Técnicas: Usadas por médicos e profissionais de saúde, como "tratamento farmacológico para 
hipertensão" ou "inibidor da enzima conversora de angiotensina".

• Leigas: Utilizadas por pacientes, como "remédio para pressão alta" ou "como controlar a pressão arterial".

Exemplo prático:

Para um medicamento voltado ao tratamento da artrite, os termos técnicos podem incluir "tratamento 
biológico para artrite reumatoide", enquanto os termos leigos podem ser "remédio para dor nas articu-
lações". Usar essa variedade de termos garante que você capture diferentes tipos de usuários, aumentan-
do a eficácia da sua estratégia SEO.
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Conteúdos
educativos e
relevantes

No SEO, conteúdo é rei! Para ranquear bem, é essencial produzir conteúdos que sejam úteis
e informativos para quem visita seu site. Na indústria farmacêutica, isso significa criar materiais 
que ajudem tanto os pacientes quanto os profissionais de saúde a entender melhor as
patologias e os tratamentos disponíveis.

Como criar conteúdos
relevantes

Para os pacientes, o conteúdo deve ser simples 
e explicativo. Eles procuram por informações 
sobre sintomas, tratamentos e como melhorar 
a qualidade de vida. Exemplos: artigos expli-
cando uma doença, vídeos sobre como usar o 
medicamento, ou FAQs sobre efeitos colaterais.

Para os profissionais de saúde, o conteúdo 
pode ser mais técnico e detalhado. Eles 
buscam informações que os ajudem a tomar 
decisões clínicas ou a se atualizarem sobre 
novos tratamentos.

Tipos de conteúdo mais relevantes:

• Artigos de blog: Explicações sobre doenças, 
causas e tratamentos.

• Vídeos explicativos: Guias práticos para 
pacientes sobre como usar o medicamento.

• FAQs: Perguntas frequentes sobre o uso, 
efeitos e contraindicações de medicamentos.

• Cases de sucesso: Relatos clínicos que 
mostram a eficácia do tratamento.

Estratégias para destacar seu 
medicamento

Foque em como seu produto trata especifica-
mente a patologia. Por exemplo, um blog sobre 
“Como tratar a asma severa” deve incluir 
menções de como o medicamento da sua 
empresa ajuda a controlar os sintomas dessa 
condição. O objetivo é educar, mas também 
posicionar o medicamento como uma solução 
confiável.
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Otimização
On-Page focada
em patologias

A otimização on-page é o processo de melhorar os elementos visíveis do seu site para aumentar sua 
relevância nos mecanismos de busca. Isso é fundamental para garantir que seu conteúdo relacionado 
às patologias seja facilmente encontrado pelos usuários.

Elementos de otimização on-page

• Títulos: Os títulos das páginas precisam conter a palavra-chave principal, como “Tratamento 
para diabetes tipo 2”. Isso ajuda o Google a entender sobre o que a página trata.

• Meta descrições: São os pequenos textos que aparecem nos resultados de busca. Devem ser 
claras, informativas e incluir palavras-chave, como “Saiba mais sobre o tratamento para diabetes 
tipo 2 e como controlá-la.”

• URLs amigáveis: Use URLs curtas e descritivas, por exemplo: “/tratamento-diabetes-tipo-2”.
• Headings (títulos internos): Estruture o conteúdo usando cabeçalhos (H1, H2, H3) para melhorar a 

leitura e o ranqueamento.

Uso estratégico de palavras-chave

Certifique-se de incluir keywords que os usuários estão procurando. Para uma página sobre asma, 
inclua termos como “sintomas de asma”, “tratamento para asma crônica” e “como controlar crises 
de asma”.

Experiência do usuário (UX)

Um site de saúde precisa ser fácil de navegar, rápido e claro. As pessoas devem conseguir encontrar 
rapidamente a informação que buscam. Veja algumas dicas interessantes:

• Layout limpo: Evite excesso de informações na página. Use listas e parágrafos curtos.
• Compatibilidade mobile: Muitos usuários acessam via smartphones. O site deve ser responsivo e 

rápido.
• Botões de ação: Facilite o contato com sua empresa ou a consulta de mais informações.

Isso tudo garante que o usuário tenha uma boa experiência e que o Google reconheça seu site como 
relevante para o tema abordado, melhorando o ranqueamento.
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SEO técnico
para sites
farmacêuticos

O SEO técnico envolve otimizações "nos bastidores" do seu site para garantir que ele funcione de 
maneira eficiente e seja bem indexado pelos motores de busca, como o Google. Isso é crucial para a 
experiência do usuário (UX) e o ranqueamento do site.

Principais aspectos do SEO técnico

Tempo de carregamento

Sites lentos acabam perdendo visitantes (pois os usuários não têm paciência para esperar páginas 
demoradas) e são comumente penalizados pelo Google. Um site farmacêutico deve carregar rapid-
amente, garantindo que os usuários tenham acesso rápido às informações.

Navegação mobile

Atualmente a maioria das buscas é feita em dispositivos móveis, uma mudança grande comparada 
a um passado bastante recente. Isso traz a necessidade de o site ser responsivo, ou seja, se adaptar 
a telas menores sem perder qualidade e funcionalidade. Sites não otimizados para mobile também 
podem ser penalizados, resultando em queda nas posições do Google.

Indexação

A indexação é o processo pelo qual os motores de busca encontram e organizam as páginas do seu 
site. Dessa forma, o site deve ser facilmente encontrado por esses motores de busca. Assim, é impor-
tante ter um sitemap XML e garantir que as páginas mais relevantes estejam indexadas.

Segurança HTTPS

Sites que lidam com informações de saúde devem garantir a segurança dos dados dos usuários. Um 
certificado SSL garante que os dados trocados entre o usuário e o site são criptografados, protegen-
do informações pessoais e médicas. Além disso, o Google prioriza sites seguros em seus rankings, 
tornando o uso de HTTPS obrigatório não apenas por questões éticas e legais, mas também como 
uma estratégia de SEO.
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Melhores práticas

Tamanho reduzido de imagens e scripts

Uma das melhores práticas para melhorar o desem-
penho de um site farmacêutico é reduzir o tamanho 
de imagens e scripts. Imagens pesadas e códigos 
excessivos podem aumentar significativamente o 
tempo de carregamento das páginas, o que afeta a 
experiência do usuário e o ranqueamento no Google. 
Ao otimizar imagens e minimizar scripts desnecessári-
os, você garante um site mais rápido e eficiente.

Links internos organizados

Manter links internos organizados é fundamental para 
melhorar a navegação e a experiência do usuário. Isso 
facilita a transição entre páginas relacionadas, como 
artigos sobre patologias e as respectivas soluções 
medicamentosas. Links internos bem estruturados 
também ajudam os motores de busca a compreender 
a hierarquia e a relevância das páginas, melhorando a 
indexação e o ranqueamento.

URLs curtas e limpas

As URLs curtas e limpas são outro ponto essencial. 
URLs otimizadas, que descrevem claramente o con-
teúdo da página, ajudam tanto os usuários quanto os 
motores de busca a entender do que se trata o site. 
Por exemplo, uma URL como “/tratamento-diabetes” é 
mais eficiente e amigável do que uma sequência 
longa e confusa de caracteres. URLs curtas também 
contribuem para uma melhor indexação e uma 
experiência de navegação mais intuitiva.



Backlinks
e Autoridade
de Domínio 

Backlinks são links de outros sites que apontam para o seu. Imagine que uma revista médica ou um 
blog confiável sobre saúde menciona o seu site e insere um link para ele. Isso é um backlink. 

No mundo digital, os mecanismos de busca, como o Google, interpretam esses links como “votos de 
confiança” — quanto mais sites respeitáveis apontam para o seu, mais seu site é visto como uma 
autoridade no assunto. Isso melhora seu ranqueamento nos resultados de pesquisa, porque o 
Google entende que seu conteúdo é relevante e confiável.

Em termos técnicos, essa é a Autoridade de Domínio, uma métrica que indica o quanto o seu site é 
considerado confiável e relevante pelos motores de busca, como o Google. Ou seja, uma forma de 
medir a "reputação" do seu site no mundo digital. Quanto maior a autoridade de domínio, maiores as 
chances de seu site aparecer bem posicionado nos resultados de pesquisa.

Na área da saúde, é especialmente importante garantir que os backlinks venham de fontes
confiáveis, como revistas científicas, universidades, blogs de especialistas médicos ou portais de 
saúde reconhecidos. Isso reforça sua credibilidade e ajuda a atrair tráfego qualificado — pessoas 
realmente interessadas no seu conteúdo. 
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Como obter backlinks de qualidade

• Publicação em revistas médicas e portais de 
saúde: Escrever artigos ou estudos de caso que 
possam ser publicados em portais médicos ou 
sites de universidades.

• Colaborações com influenciadores de saúde: 
Participar de blogs de médicos, nutricionistas ou            
influenciadores do setor.

• Citações em pesquisas e white papers: Quando 
sua empresa ou medicamento é mencionado em 
trabalhos acadêmicos, isso pode gerar links de 
alta autoridade.

Evite práticas de compra de backlinks, que podem 
violar diretrizes do Google. Concentre-se em construir 
conteúdo valioso que naturalmente atraia links. 
Colaborar com fontes respeitadas e produzir conteú-
do original sobre saúde são formas legítimas de 
ganhar backlinks sem infringir regras.
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Aspectos
regulatórios e éticos
na publicidade online
de medicamentos

A publicidade de medicamentos é altamente regulada 
no Brasil e em muitos outros países. No Brasil, a 
ANVISA (Agência Nacional de Vigilância Sanitária) 
estabelece regras claras sobre como os medicamentos 
podem ser promovidos ao público. Se essas regras 
não forem seguidas, sua empresa pode sofrer multas, 
bloqueios ou até ser proibida de anunciar.

Medicamentos de venda sob prescrição médica 
(aqueles que exigem receita, como antibióticos ou 
remédios controlados) não podem ser anunciados 
diretamente ao público leigo. O foco desse tipo de 
conteúdo deve ser em campanhas educacionais ou 
orientadas para médicos e profissionais da saúde. Por 
exemplo, você pode promover seminários ou estudos 
clínicos voltados para profissionais, mas não pode 
sugerir diretamente ao público que compre ou use 
esses medicamentos.

Por outro lado, os medicamentos de venda livre 
(aqueles que podem ser comprados sem receita, 
como analgésicos ou antiácidos) têm mais liberdade 
de publicidade, mas ainda assim existem restrições. A 
publicidade deve ser clara, não pode fazer promessas 
exageradas sobre os resultados, e deve sempre 
alertar sobre o uso responsável, reforçando que um 
médico ou farmacêutico deve ser consultado em caso 
de dúvidas. Frases como "Este medicamento é 
contraindicado em casos de... Consulte seu médico." 
são obrigatórias.

Outro ponto importante é que afirmações enganosas 
ou exageradas são proibidas! Se seu medicamento 
ajuda a aliviar a dor de cabeça, por exemplo, não 
pode ser dito que ele "cura todas as dores em minutos", 
a menos que isso seja clinicamente comprovado.
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Recapitulando os limites e regras para a promoção de medicamentos online, temos:

• Medicamentos de venda sob prescrição: Não podem ser anunciados diretamente ao público leigo. A 
publicidade deve ser direcionada a profissionais de saúde.

• Medicamentos de venda livre: Podem ser anunciados, mas o conteúdo deve ser claro, evitar exageros 
sobre os benefícios e incluir informações sobre o uso seguro do medicamento.

• Regulamentação sobre claims: O site não pode fazer promessas exageradas ou falsas sobre os 
resultados de um medicamento. Tudo deve ser baseado em estudos clínicos comprovados.

Garanta a conformidade regulatória!

Sempre consulte especialistas em regulamentação farmacêutica antes de lançar qualquer campanha de 
marketing. 

Certifique-se de que o conteúdo do seu site, incluindo textos, vídeos e imagens, esteja de acordo com as 
diretrizes da ANVISA.

Por fim, inclua sempre advertências legais e informações sobre contraindicações e efeitos colaterais de 
forma clara.

ESTRA
TÉG

IA
S  SEO

IN
D

Ú
STRIA

 FA
RM

A
C

ÊU
TIC

A



Monitoramento
e ajustes de
performance

O SEO não é algo que você faz uma vez e esquece! É preciso monitorar constantemente o desem-
penho do site e ajustar as estratégias conforme necessário para manter ou melhorar o ranquea-
mento.

Ferramentas para medir o sucesso

• Google Analytics: Monitora o tráfego do site, mostrando de onde vêm os visitantes, como eles 
interagem com as páginas e quais conteúdos têm melhor desempenho.

• Google Search Console: Ferramenta essencial para acompanhar como seu site está aparecendo 
nos resultados de busca, além de identificar problemas de indexação e erros técnicos.

• Ferramentas de SEO: Plataformas como SEMrush, Ahrefs ou Moz ajudam a rastrear pala-
vras-chave, backlinks e a saúde geral do SEO do seu site.

Ajustes de estratégia com base nos resultados

1. Se determinadas palavras-chave não estão gerando o tráfego esperado, revise o conteúdo ou 
explore novas palavras-chave relacionadas.

2. Conteúdos desatualizados devem ser revisados, especialmente em um setor dinâmico como o 
farmacêutico. Atualizar informações pode melhorar o ranqueamento.

3. Caso o site tenha uma alta taxa de rejeição (os usuários saem rapidamente), isso pode ser um 
sinal de que a experiência do usuário precisa ser ajustada (conteúdo confuso, carregamento 
lento, etc.).

4. Monitorar e ajustar continuamente é essencial para garantir que o site se mantenha competitivo 
e relevante nos resultados de busca.
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Conclusão
Para a indústria farmacêutica, uma boa estratégia de SEO é fundamental para melhorar a 
visibilidade online de medicamentos, facilitar o acesso a informações de saúde e educar tanto os 
pacientes quanto os profissionais. 

Ao focar em conteúdos educativos, otimização técnica, boas práticas de SEO on-page e backlinks 
de qualidade, você pode garantir que seu site esteja bem posicionado nas buscas e que cumpra seu 
papel na jornada de saúde do usuário.

Além disso, respeitar as diretrizes regulatórias e monitorar constantemente a performance são 
passos indispensáveis para manter sua presença digital sólida e segura. 

Lembre-se de que o SEO é um processo contínuo, e estar atento às mudanças no comportamento 
do usuário e nas exigências dos motores de busca faz toda a diferença para se manter à frente da 
concorrência.

Precisa de ajuda para otimizar o seu site?

Somos especialistas em SEO no Segmento da Saúde!

Com anos de experiência, entendemos as particularidades desse mercado, desde as exigências 
regulatórias até a criação de estratégias personalizadas que ajudam seu site a alcançar o público 
certo — sejam pacientes, profissionais de saúde ou distribuidores. Sabemos que a visibilidade online 
é crucial para o sucesso de medicamentos e tratamentos, e é por isso que nossas soluções são 
voltadas para maximizar a presença digital da sua marca.

Trabalhamos com estratégias avançadas de SEO, sempre respeitando as normas da ANVISA, 
garantindo que seu site seja encontrado nas primeiras posições do Google de maneira ética e 
eficiente. Nossa equipe está pronta para ajudar sua empresa a crescer no ambiente digital,
oferecendo tudo o que você precisa para aumentar sua autoridade de domínio, otimizar a experiência 
do usuário e atrair backlinks de qualidade.

Quer posicionar sua empresa no topo dos resultados de busca e ampliar sua visibilidade no mercado 
farmacêutico? Clique no link abaixo e descubra como podemos impulsionar a sua marca:

Estamos prontos para levar sua estratégia digital ao próximo nível!
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APLIQUE AGORA MESMO!

SAIBA MAIS SOBRE NOSSAS SOLUÇÕES PARA A INDÚSTRIA FARMACÊUTICA



AmplificaCast!
Conheça oConheça o

O Podcast da Amplifica Digital

Entrevistamos CEOs, founders e líderes de Marketing & Vendas para compartilhar histórias inspiradoras.
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